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Trabajo Práctico

“Jerarquización y sistema”

Parte 1- Rediseño de pieza publicitaria

A- Buscar una publicidad, (con equilibrio entre imagen y tipografía) que 

presente en forma explicita título, texto explicativo o eslogan y emisor o 

firma

B- Analizar el orden de lectura (jerarquización), la semántica 

(significados) y la sintaxis (relación de los elementos formales).

C- Rediseñar teniendo en cuenta las conclusiones del análisis 

(CRITERIOS).

- Se modificará la direccionalidad del formato.

- Se podrá trabajar en color o blanco, negro y escala de grises 



Analizar:

- Sintaxis 

Elementos (Tipo de elem. / Caracteristicas / Tratamiento)

Relaciones

Ubicación

- Semántica

Significado/s de las imágenes

Mensaje de la pieza gráfica

- Pragmática

Relación con el receptor

Orden de lectura  (jerarquización)



-Análisis

Fase 1: Tormenta de impresiones, 

sensaciones e ideas

Fase 2: Organización de la información 

(Datos sintácticos, semánticos y 

pragmáticos)

Fase 3: Conclusiones particulares 

(Definición de criterios sintácticos, 

semánticos y pragmáticos)

Planteo de los CRITERIOS DE DISEÑO,

REDISEÑO



original

rediseño

original

rediseño

Se modificará la direccionalidad del formato (si es apaisado, el rediseño 

será vertical; si es vertical, el rediseño será apaisado). Si el formato 

original fuese cuadrado se trabajará el rediseño con la mitad, horizontal 

o vertical del mismo. 



original

rediseño

rediseño
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